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TURISTORGANISATIONEN VISITMIDDELFART - BERETNING

Efter flere ar i coronaens skygge, blev 2022 aret hvor landet en-
delig dbnede helt op. Foraret kom til Middelfart sasnmen med
udfasningen af covid-19 restriktionerne, og herefter fulgte mas-
ser af turister - s mange, at Middelfart Kommune havde det
hgjeste antal overnatninger pa Fyn (581.792).

Det blev en fantastisk varm og solrig sommmer, hvor man i alle
byerne i Middelfart Kommune mg@dte masser af turister fra
bade Danmark og udlandet, som ngd godt af omradets mange
spaendende oplevelser. Mange tyskere og holleendere valgte at
holde ferie i Middelfart, sa der var masser af liv i gaderne og
ikke mindst pa strandene.

2022 blev et ar med ny turistchef og et stort fokus pa gkonomien
og medarbejdernes trivsel. Aret startede med flere uforudsete
udgifter, hvilket opstod ved skift af turistchef. Bl.a. blev arbejdet
med turistguide 2022 kgbt ind udefra, inden den nye turistchef
var startet. Der har veeret 2 medarbejdere til at Igfte alle opga-
verne i lgbet af aret, grundet barsel og langtidssygemelding.

| 2022 arbejdede vi med bl.a.:

- at ggre Middelfart til en attraktiv baeredygtig destination,
som tog et stort skridt, da vi vandt EDEN prisen, hvorfor den
internationale opmaerksomhed i 2022 blev gget markant.

- der blev fortsat arbejdet malrettet med at fd beeredygtig
turisme pa landkortet og i samarbejde med Middelfart Kom-
mune landede vi som nr. 15 pa det globale beeredygtighedsin-
deks. (GDS)

- samarbejdet med Destination Fyn er blevet steerkere og
fungerer rigtigt godt. Det har udmgntet sig i bl.a. projekter som
@stersgruten, HikeFyn, Herregardsruten, Udviklingsplan Fyn
og Perne, Bland selv Fyn og derudover faelles markedsfgrings-
satsninger. Vi er en del af en steerk forteelling pa tveers af Fyn og
en steerk organisation.

- vi fortsatte samarbejdet med Middelfart Handel, Middelfart
Erhvervscenter samt Brobygning Middelfart. Vi samarbejder pa
tveers og i feellesskab om at styrke byens attraktivitet med gje
for omradet samt vores medlemmer. Det gode og steerke sam-
arbejde, som er bygget op gennem arene, fortsatte i 2022, med
den nye turistchef ved roret.

- bookingportalen bookinglillebaelt.dk blev pr. 31. december
2022 lukket. Dette skyldes at vi efter skift til ny portal (SafeTick-
et), mistede nogle aktgrer, der valgte at fa udarbejdet deres
egne bookingportaler. Kun 8 aktgrer blev pa bookingportalen
og indtjeningen blev dermed minimal i forhold til tidligere,
mens arbejdsopgaverne forblev de samme og var tidskraevende.

- fokus pa foreningens medlemmer og udarbejdelse af
veerditilbud, som daekker turismeerhvervets behov.

- i samarbejde med Destination Fyn og Middelfart Kommmu-
ne arbejder vi for at skabe stgrre synlighed for vores mgde- og
konferencesteder. Dette bl.a. ved at udarbejde en kerneforteelling
og en 20 sekunders film, som skal brande vimgdesimiddelfart.dk.

- at fortseette det gode og steerke samarbejde vi gennem
arene har bygget op sammen med Visit Fredericia.

- Bestyrelsen har igangsat en strategiproces med henblik pa
at udarbejde en turismestrategi mod 2025. Arbejdet forventes
feerdigt snarest og vil blive praesenteret pa et kickoff arrange-
ment.

Derudover har vi arbejdet med mange andre opgaver til glaede
for vores feelles gaester, turismeerhvervet og vores mange inte-
ressenter. Det finder du et overblik over pa de fglgende sider.



VISITMIDDELFART - KERNEFORTALLING

Middelfart er i sig selv og med sin historie en naturkraft. Kendetegnet ved det bglgende landskab, de blgde bakker og snoede
kyststraekning, charmerende fjorde og vig - omringet af Lillebaelts staerke stremninger. Robust bygget pa Moder Jords ler og som
bastion en steerk og dedikeret beskytter.

Fra en svunden tid, hvor hvalfangerne var katalysator for byens vaekst og spaek blev omdannet til olie for ogsa at lyse gaderne op.
Til i dag, hvor innovation og den samfundsmaessige udvikling fortsat sker med respekt for netop de naturlige ressourcer, vi er givet.

En kgbstad omdannet med respekt for fortiden og dens stolte handvaerk. Hvor begejstringen for materialet og kvalitet stadig le-
ver, og seetter sit preeg pa skabertrangen og passionen for at ggre sig umage. En stolthed nedarvet gennem konger, adelsmaend
og grever, som giver os mod til at skille os ud og sta i kontrast. Her vokser ambitioner sig store og udsynet strackker sig med sko-
ven, ikke kun til kanten af vandet, men helt ud i verden.

Her er mod, vilje og udholdenhed til at std sammen og veere i konstant bevaegelse. Udviklingen sker i harmoni med klimaet og
behovet for at udvikle i feellesskab og med stor samarbejdsvilje. Ikke kun for at skabe nye innovative svar pa fremtidens udfordrin-
ger for de mange, men ogsa i de sma ting i hverdagen, som er med til at ggre livet bedre for den enkelte. Her er det sammen-
haengskraften, folket og viljen, som baerer os taettere pa malet og taettere pa den baeredygtige samfundsudvikling sammen - for
klimaet, mennesket og gkonomien.



PIONER INDENFOR BAREDYGTIGHED

Klimafolkemgdet:

Formalet med Klimafolkemgdet er helt enkelt at inspirere til handling — bade for beslutningstagere, virksomheder, organisationer
og borgere. Temaet er derfor: ‘Klimahandling sammen’.

Ambitionen med Klimafolkemgdet er at cementere sig som den nationale begivenhed, der for alvor seetter klimaudfordringen pa
dagsordenen og skaber feelles Igsninger. Klimafolkemgdet er en non-kommerciel begivenhed, ligesom det er helt gratis at delta-

ge alle dage. Klimafolkemgdet har tre ben: Et folkeligt, et politisk og et fagligt.
Det seneste Klimafolkemgde i 2022 var den hidtil stgrste udgave, hvor 21.000 mennesker lagde vejen forbi Middelfart.
| samarbejde med VisitMiddelfart leverede DestinationFyn to talks omkring turisme og baeredygtighed.

Klimabyen:

Klimabyen er én af Danmarks stgrste klimatilpasningsprojekter. Middelfart har lavet Danmarks smukkeste klimatilpasning, hvor

hverdagsregn nedsives og skybrud og ekstremregn handteres pa overfladen.
Klimatilpasningslgsningerne er tilpasset de forskellige kvarterer, hvor regnvandet bliver et synligt urbant element i byen.

For at skabe mere opmaerksomhed om det unikke projekt og ggre det nemmere at opleve har VisitMiddelfart lavet klimaruten; En
3km lang tur gennem den gamle bydel, hvor du kan se nogle af de smukkeste klimatilpasninger.

Middelfart er europamestre i, at passe pa det dyrebareste,
vi har. Naturen, dyrene og menneskernes fremtid. For selvom
vi ikke er sarlig store, har vi serligt store ambitioner. Og
det har de faet oje pa ude i verden Middelfart har vundet
EDEN-prisen. Juryen lagde vaegt pé, at Middelfart gar foran,
nér vi taler baeredygtighed og at vi kan vaere til inspiration
for andre lande i hele verden.

e VIDSTE DU ...

At vi har Danmarks sterste naturpark med et af verdens
storste antal sma hvaler? At vi er veerter for Klimafolkemadet,
der tiltraekker bade nationale og internationale gaester? At
vores hoteller har et seerligt hojt klimacertificeringsniveau?
Det er bare nogle af grundene til, at vi har vundet den vigtige
og anerkendende pris.

0g det kan vi alle godt vaere stolte af.




EDEN:

En feellesnaevner i vores kommmune er grgnne Igsninger og genanvendelighed. Vores arbejde for at blive en attraktiv baeredygtig
destination blev hjulpet godt pa vej, da Middelfart i 2022 vandt prisen som European Destination of Excellence, EDEN. Prisen der
uddeles til en perle pa Europakortet, der anerkendes som vaerende en exceptionel rejsedestination med fokus pa klimalgsninger.

GDS:

GDS indexet er et initiativ, der rangerer destinationer verden over efter deres evne til at arbejde med baeredygtighed. Det giver
et samlet billede af baeredygtighedsniveauet og indsatsen for turisme- og mgdedestinationer i hele verden. Denne rangering
afspejler den samlede beaeredygtighedsindsats for bade kommmunen og de private turismeaktgrer.

Interessen for at deltage er steget ar for ar, og GDS-Index teeller i dag over 50 byer, heriblandt flere danske, og hvor Middelfart altsa
lige nu ligger pa en flot 15. plads.
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of sustainable tourism in Europe.”
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LAD OS MODES I MIDDELFART

Midt i Danmark pa kanten af Lillebzelt, ligger vores 10 mgde- & konferencesteder samlet indenfor fa kilometer, med faciliteter i top-
klasse og kapacitet som en storby midt i naturen. Med 117 kilometer kystlinje og noget af Danmarks skgnneste natur, der indbyder
til alt fra teenksomhed til teambuilding.

Og med en placering midt i det danske land er der sjeeldent langt herhen, uanset om du kommer fra gst eller vest. Vi har nogle af
de bedste forudseetninger for at fa Middelfart tilbage pa sporet som en af Danmarks foretrukne mgdebyer.

Foraret bgd pa flere trykte annoncer, bl.a. i Berlingske, Mgde- og Konference magasinet og Mgde- og Event magasinet.
Derudover blev VisitMiddelfart Mgde- og Konference Linked In profil startet op. P3 VisitMiddelfarts SoMe kanaler blev hotellernes
gode historier og arrangementer delt.

Den fgrste visningstur blev i sensommeren med ABB, som blev praesenteret for alle mgde- og konferencehotellerne, og ikke
mindst alt det Middelfart kan byde pa.

Attraktiv beeredygtig
konferencedestination

Mgde- og konferencekapaciteten med plads op
til 2.900 gaeester, er som en storby midt i naturen,
og beaeredygtige konferenceophold er en selvfglge
for os.

Pa det globale beeredygtighedsindeks (GDS) blev
Middelfart placeret som nr.15.

Arbejdet for at blive en attraktiv baeredygtig de-
stination blev hjulpet godt pa vej, da Middelfart
vandt prisen som European Destination of
Excellence, EDEN. Prisen der uddeles til en perle
pa Europakortet, der anerkendes som vaerende en
exceptionel rejsedestination med fokus pa klima-
Igsninger.




LAD OS MODES I MIDDELFART

- midt i Danmark

10 konferencesteder

2.900 mode- og konferencegaster

1.800 sengepladser

180 mode- og konferencelokaler

Danmarks storste marine naturpark pa 370 km*

Centralt beliggende med togforbindelse og let adgang til E20

Vi har det hele

Udsigten til et godt mode i smukke
omgivelser

Konferencefaciliteterne i Middelfart ligger
lige midti naturen med 117 km kyststrack-
ning. Hold moder i vandkanten eller i sko-
ven med ot tilloftet og udsyn til verden.

Supplér dit mode med aktiviteter i det
skonne omréde - fx en walk and talk p#
den gamle Lillebltsbro 60 meters hojde
eller en safari blandt en af verdens storste

Pakanten af Lillebalt midt i charmeren- ~ Mode- og konferencekapaciteten er som

de Middelfart finder du storbyens venu-
es pi mode- og konferenceomradet.

Alle konferencestederne har moderne
mode-faciliteter, der selvfolgelig kan

tilpasses dine onsker.

Rammerne spnder fra store udstil-

en storby midti naturen, og beredygtige
konferenceophold er en selvfolge for os.

Midt i Danmark

Middelfart ligger helt centralt i Dan-
mark, med gode forbindelser til resten
af landet, sd alle har den nemmeste vej
til og fra dit arrangement.

koncentrationer af smé hvaler.

« 214 km til Aalborg

+ 210 km til Kobenhavn/Kastrup

lingshaller over historiske lokaler pa
slottet til intime og anderledes mode-
lokaler.

Vi gleder os
til at mode dig

i Middelfart

VISITMIDDELFART

M@DE & KONFERENCE

www.visitmiddelfart.dk

96 ki til Aarhus
94 km til Esbjerg
63 km til Billund Lufthavn
48 km til Odense

Beeredygtige konferencer midt i Danmark

Middelfart har papir pa at vere Danmarks baredygtige hoved-
stad. P det globale baredygtighedsindeks er Middelfart i top
20, 0g i oktober vandt Middelfart prisen som Europas mest
beredygtige destination.

kb Rohde-Brondom

De fleste konferencebyer vil gerne salge sig selv pa baeredygtig drift og baere-
dygtige oplevelser, men i Middelfart har de rent faktisk sat handling bag de flotie
ord. Middelfart er sammen med byer som Sydney og Melbourne i top 20 pé det
globale baeredygtighedsindeks, og i oktober modtog Middelfart prisen som
Europas mest baredygtige destination.

Med titlen "European Destination of Excellence” folger ressourcer il at udvikle
d I

pagner, der skal ‘tige opl
ser og aktiviteter i Middelfart  2022.

~ Vivil gerne have fat i de geester, der vil opleve et baeredygtigt ophold, der

Kommer tl at iltraekke. Vi har allerede en lang raekke baredygtige overnatnings-
muligheder og aktiviteter og med denne pris vil i arbejde endnu mere met
; Gitte Buchberg,

Beeredygtighed er dybt forankret

Middelfart har gennem flere ir haft stor fokus p baeredygtighed, o den vest-
fynske by er igen i ar vaert for Klimafolkemodet, som sater baeredygtighed
overst pi dagsordenen og tiltraekker over 10,000 gaster den forste weekend i
september.

“Byens milrettede arbejde med baeredygtighed betyder, at der er en bevidsthed
‘omkring baeredygtighed, som er dybt forankret i bade erhvervslivet og lokal-
samfundet. Den kommer bide nedenfra og ovenfra, sa alle er opmarksomme
pa at finde beeredygtige losninger?” siger projektmedarbejder Louise Bierre, som
stod bag Middelfarts praesentation i forbindelse med European Destination of
Excellence.

Pi konferencedelen betyder den store fokus pa bieredygighed, at Middelfarts
alle har ”

dst muligt. D j langsigtet baeredygti
ogsi omfatter de som EDEN-awarden

e integreret i bide drift og oplevelse, si
hold kan blive si CO: I g

Lad os mades i Middelfart

"Vi har 10 venues som alle understotter den beeredygtige strategi. Og det er ikke

kun adet. De har ogsa fokus pa

i forhold til sociale

projekter og cirkuler okonomi” fortaeller Louise Bjerre.

Naturen taet pé

Med placeringen ved Lillebalt har Middelfart

- midt i Danmark

taget, rivarer fra lokale producenter, fokus pa mindre madspild og miljovenligt
vaskeri? fortller Gitte Buchberg og ilfojer, at gaesterne ogsd kan svede sig til
mere baeredyglighed

k der lige uden-

for doren, og byens venues giver derfor rig mulighed for at bruge naturen i for-

bindelse med konferencer og events.

"Middelfart er en pulserende by med en fantastisk natur. Alting ligger taet pé og
kan nds pd en gitur eller cykel. Og med 117 ki kyststrackning kan naturen ogsa
vaere med til at gore en forskel under en konference. Hyis man bringer naturen

pil og bruger den akiivt, kan den vaere med til at understotte en beeredygtig
profil og give en masse sjove oplevelser som fx traeklatring, rapelling, bueskyd-

ning eller bridgewalking pé den gamle Lillebaltsbro;” siger Gitte Buchberg,

Gron energi og lokale ravarer

Selv om Middelfarts venues pa mode- og konferenceomrdet ligger indenfor
fa kilometer kan byen bade tilbyde venues pi en privat o, et slo, et byhotel og
skovhotel eller et ophold i vandkanten, og alle konferencestederne har naturlig-
vis alle moderne modefaciliteter, der kan tilpasses det enkelte event.

“Alle venues har ogsh taenkt baeredygtighed ind i deres drifi. Det betyder, at de
arbejder malrettet med baeredygtige losninger. Det kan fx vaere solceller pa

*Vi har venues, som planter tracer og donerer penge til velgorenhed, for hver
under d hold”

Laes mere om baeredygtige konferencer i Middelfart pd www.isitmiddelfart.dk.

VISITMIDDELFART

MODE & KONFERENCE

www.visitmiddelfart.dk

DESTINATION
SUSTAINABILITY
MOVEMENT

1
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COMWELL KONGEBROGAARDEN

- Forkelelse, naerv

og eestetik

Soger I et helt serligt sted med en lige si
rlig historie, er Comwell Kongebro-
gaarden jeres naste konferencested
Comuwell Kongebrogaa

1584, som overfartssted for kongen. I dag
et prisvindende cksklusivt mo
ferencehotel med udsogte modefacilitet
der alle har direkte adgang til terrasse og
den "gamle” originale havn.

Stadig med kongebetjening

Comuwell Kongebrogaarden er omgivet
af bogeskov, placeret lige pa kanten af
Lillebeelt.

whwcomwel.com/hotelle/comwell-hotel-kongebrogaarden

Velkommen til en konferencedc

vimodesii

Comwell Kongebrogaarden

Midt
i naturen
pé kanten af Lillebaelt

- et kongested
pé alle mider.

Her er ikke
bare gods, guld og
gronne hojscedet.
Arkitekturen, kunsten og
sidst men ikke mindst
gastronomicn vil forkeele
bade oje, krop, sind
ogsjal.

Feeno Gods



niddelfart.dk

VISITMIDDELFART Q)

7 GODE GRUNDE TIL AT VALGE MIDDELFART

- her har I ro, er teet pd naturen - og kan komme hojt til vejrs

Klimavenlig og beeredygtig konferencedestination.

‘\"/\‘ Konferencehoteller i vandkanten, ved strand, skov og
bymidte.

‘\@j‘ Stor tilgaengelighed fra hele Danmark- og verden.
\V, Alting i gaafstand mellem hotellerne og til bymidten med
Middelhavstemning.

(a2

(&) Moder med udsyn 60 meter over vandet.

’/7 ) . .

(%) Verdens storste koncentration af verdens mindste hvaler.

(@) . .
(%) Kunst og handveerk i verdensklasse.

stination midt i Danmark

Middelfart

Inspiration til oplevelser

Det er sadan,
vi synes fremtidens
konference og
hoteloplevelse
skal veere.

Sixtus Sinatur Hotel & Konference |

er
i HUSET er vi
centrum for
kompetenceudvikling
leering og den gode
oplevelse.

HUSET Middelfart

Vi planter
traeer for
en bedre verden
til gavn
Jor os alle.

Fjelsted Skov Hotel og Konference

Iden
renoverede
hospitalsbygning fra
1916, kan I ogsd iolde
konferencen
idet store
orangeri.

Milling Hotel Park

Velkommen hjem.
Her fir I meget
mere

end udsigt
til havet.

Severin

Midt
i dyrehaven mellem
kronvildt og skov
oplever du et slot med
herskabelig stemning
og vingesus.

Hindsgavl Slot Comwell Middelfart

Helhedsorienteret

beredygtig
konference.

Vi har

hojt il loftet

og fokus pa.
det

gode forml.

Kursuscenter Brogaarden
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DEN DIGITALE REJSE

Nar turisten planlaegger sin rejse, bliver der ofte lyttet til anbefalinger fra venner og familie. Men internettet, sociale medier og
videoer fungerer i endnu hgjere grad som inspirationskilde, guide og planlaegger pa rejsen.

Forbruget af online platforme til informationssggning er stigende og 57 pct. af alle sggninger begynder nu pa en mobil enhed.
Pa baggrund af generel viden om turisternes generelle adfaerd, har VisitDenmark udarbejdet nedenstdende model.

Det er en generel model, men fungerer som en forstaelsesramme for hvilke faser, turisten gennemgar i forbindelse med en rejse
- fra de indledende overvejelser til turen er overstaet.

Hjemmeside med voksevaerk

| 2022 har VisitMiddelfart gjort en ekstra indsats for at optimere trafikken til hjemmesiden.

Det er bl.a. lykkedes ved hjzelp af malrettede kampagner pa tveers af vores digitale kanaler - f.eks. efterarsferie og julekampagne.
Vi har samtidig fundet muligheder og synergier i indsatsen omkring "En sommerdag ved baeltet”, hvor VisitMiddelfarts brand har
veeret afsender pa kampagnen.

Vi har oplevet en markant stigning i antal besgg pa hjemnmesiden, og en endnu stgrre stigning i antallet af visninger.

Antal besgg: 98.589(2021) / 194.743(2022) - Stigning pa 97.28%
Antal sidevisninger: 192.295(2021) / 547.792(2022) - Stigning pa 184%



2021 2022
Besggende 98.589 194.743
Sidevisninger 192.295 547.792

Besgg pa hjemmesiden

600.000

547.792

500.000
400.000
300.000

192.295 194.743
200.000
98.589

- - l I
0

2021 2022

M Besggende M Sidevisninger

Brugerne abner flere sider pr. besgg og de bruger leengere tid pa siden, hvilket indikere en stigende interesse og en stgrre kvalitet
i indholdet pa siden.

15



Trafikkilder — Nationalitet 2022:

DK: 115.677 / 78,9%
GER: 9.784 / 6,47%
NL:  3.636 / 2,45%
NO: 1217 /0,82%
SWE: 1.391/0,94%

@ Danmark

[ Tyskland

I Holland
Norge

Sverige

Mest besggte sider pa. www.visitmiddelfart.dk

Dansk forside 68.064

Det sker - 15.442

Shopping - 12.685

Artikel: Mest besggte sevaerdigheder - 10.022
Lillebaelt stien - 9.543

Hvalsafari pa Lillebeelt — 8157

Events - 7.687

Middelfart Jazzfestival - 6.813

Hindsgavl vandreture — 5.930

Den gamle lillebeaeltsbro — 5775

SCONO U A WN

Hvor kommer trafikken fra?

Organisk (via sggemaskiner - f.eks. google sggning) —116.100
Direkte — 20.041

Referral (link henvisninger fra andre sider) - 9.148

Social Media- 4.100

Demografi
Kobenhavn 27,96%
Odense 6,67%
Middelfart 5,33%
Ballerup 4,44%
Aarhus 3,39%
Fredericia 2,39%
Vejle 2,55%
Kolding 1,91%
Berlin 0,84%
Esbjerg 0,66%




App:

VisitMiddelfarts APP giver dig overblik over attraktioner,
overnatning og begivenheder i Middelfart.

Sociale Medier:

VisitMiddelfart er synlige pa Instagram, facebook og LinkediIn.
Formalet er at rammme potentielle geester ved, at synligggre alt
fra events til overnatningssteder. | nedenstaende diagram kan du se effekten.
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KAMPAGNER & MARKEDSFORING

| 2022 har VisitMiddelfart gjort en ekstra indsats for at optimere trafikken til hjemmesiden.

Det er bl.a. lykkedes ved hjeelp af malrettede kampagner pa tveers af vores digitale kanaler - f.eks. efterarsferie og julekampagne.
Vi har samtidig fundet muligheder og synergier i indsatsen omkring "En sommerdag ved baeltet”, hvor VisitMiddelfarts brand har
veeret afsender pa kampagnen.

Saesonkampaghner

Aret bad pa 4 seesonkampagner, paske, en sommerdag ved baeltet, efterarsferie og jul.

Der udarbejdes en kampagneside til hver saeson, som viser alt det du kan opleve i f.eks. efterarsferien. Kampagnesiderne; vinter,
paske, efterdr, og jul, er en del af VisitDenmarks saesonkampagner, som giver os mere synlighed. Kampagnerne bliver ligeledes
promoveret pa vores SoMe kanaler, med henblik pa at gge vores organiske vaekst, pa bade hjemmeside og vores sociale medier.
Da det lykkedes at samle mange gode aktiviteter i efterarsferien, udarbejdede vi ligeledes en trykt folder til uddeling fra butikker,
overnatningssteder, turistinformation og restauranter/cafeer. Synligggrelsen af efterarsferiens mange arrangementer lokkede fle-
re gaester til Middelfart og kundetaelling steg til det dobbelte i uge 42, sammenlignet med uge 41.

Nedenstdende er et overblik over nggletal fra "en sommerdag ved beeltet™

27.280 besgg til website i interesse/opmaerksomhedsfasen (vi betaler 2,22 kr. pr. klik, hvilket er en ganske god pris

— normalt vil man forvente omkring 4 kr. i klikpris). Vi har veere gode til at ramme malgruppen — og de kunne lide vores
budskaber.

1.751.709 visninger - fordelt pa 297.855 unikke personer

707 direkte malbare billetsalg (OBS: Tallet afspejler antal klik pa "kgb billet” og naet videre til kgbssiden — dvs. nogle

af disse kan have hoppet fra igen, men maske vendt tilbage senere for at kagbe)

Konverteringsinteressen har veeret stgrst i segmentet "Par +50". Fordelingen er 65/35 for hhv. "Par +50" og "Bgrnefamilier”.
Vi har faet klik fra

Syddanmark: 82 %
Hovedstaden og Sjeelland: 10 %
Midtjylland: 5 %

Nordjylland: 3 %

Aktiviteter

Efterarsferien 2022

Vi glaeder os til at byde jer velk

am|
forzldre samt bedstefor . Du kan finde flere events pa vores ef

. www.visitmiddelfart.dk




Middelfart
GAVEKORT

| december blev vores online julekalender lanceret, udarbejdet i samarbejde med Middelfart Handel.

Der var digital julekalender i de 3 byer; Middelfart, Nr. Aaby og Ejby.

For at komme ud over rampen blev der arbejdet med gratis/organisk synlighed pd SOME samt betalt annoncering. Formalet var
at fa brugere fra lokalomradet ind og "spille med i julekalenderen” og fa deres mailadresse, hvor vi fremadrettet kan sende infor-
mationer om events og aktiviteter.

Kampagnen medfgrte at vi fik indsamlet 2483 mailadresser, svarende til en markedsveerdi pa 248.300 kr.
21
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TURISTINFORMATION & OPLEVELSESBUTIKKEN

Turistinformationen er placeret pa Kultur@en i
Middelfart, hvor der i forvejen kommmer mange mennesker, da
huset rummer biograf, cafe, restaurant, bibliotek og mgdelokaler.
Medarbejderne pa Kultur@en hjeelper vores mange feelles gee-
ster godt pa vej, med unikke oplevelser, overnatning, booking,
fisketegn, brochurer og meget andet.

Oplevelsesbutikken "den gamle brugs” er placeret pa
gagaden, Algade og bliver besggt af rigtig mange gaester hele
aret. Butikken fungerer som en turistinspiration, hvor geesterne
kan betjene sig selv med et stort udvalg af trykte lokale ferie-

materialer.
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DET GODE VARTSKAB

Vi er alle veerter for vores feelles geester og er medvirkende til, at de far en god oplevelse, bliver professionelt modtaget og ikke
mindst far lyst til at komme igen.

Det er isser medarbejderen pa hotellet, campingpladsen, B&B, pa museet og cafeen, i butikken, gardbutikken og pa attraktionen,
der har den stgrste betydning for, hvordan gaesterne i Middelfart Kommune oplever service og vaertskab. Frontpersonalet har den
direkte gaestekontakt, og det er derfor vigtigt, at de bliver klaedt pa til at veere gode vaerter.

Alle medarbejdere pa Kulturgen blev i foraret kleedt pa til seesonen ved et seesonopstartsmgde, hvor de fik alle ngdvendige infor-
mationer for at kunne hjaelpe vores feelles gaester

Op til paske blev de trykte materialer, som turistguide, bykort og diverse foldere distribueret ud til alle, sa de blev klaedt p3, til at
mgde vores feelles geester.

Galsklint

Lystbadehavn

A
Kongebro

)

36, H

ELFART

Q)

VISIT
MIDDELFART

Middelfart is the 2022 European Destination of Excellence | Middelfart er kéret til den mest baeredygtige destination i Europa
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MEDLEM AF VISITMIDDELFART

Som medlem erdu ikke alene en del af turistorganisationen VisitMiddelfart, men ogsa en del af Destination Fyn. Det betgd
at online markedsfgring foregik bade via vores egne kanaler og samarbejdspartnernes kanaler, som VisitDenmark, VisitFyn, m.fl.

Vi preesenterede din virksomhed i billeder og tekst samt link til din hjemmeside og kontaktinfo. Praesentationen blev udarbejdet
bade pa bade dansk, engelsk og tysk. (begraenset til 3 standardtekster - DK/UK/DE).

Vi synliggjorde din virksomhed og ydelser pa hjemmesider, interaktive turist-skaerme, og pa vores sociale medier.

Du fik synlighed i Middelfarts oplevelsesguide (Turistbrochuren).

Henvisning pa Middelfarts turistkort, bykort, mv., med mulighed for tilkgb af rubrikannonce.

Mulighed for eksponering af dit brochuremateriale pa turistinformationen pa Kultur@en

Diverse annonceringer i trykte medier.

Henvisning af aktiviteter/events pa Eventkalenderen - en dag for dag-oversigt over aktiviteter i Middelfart-omradet.

Du blev inviteret til at deltage i netveerksarrangementer, hvor du havde mulighed for at mgde andre erhvery, sparre og vidensdele
pa tvaers.

Du modtog ligeledes en raekke nyhedsmail, for at orientere dig om alt det, der skete, og de materialer vi producerede, som du
kunne f& udleveret til brug for geester og turister hos dig.

| 2022 blev du derudover bl.a. tilbudt flg. muligheder:
Netveerksmgder

Baeredygtighedsworkshops

Hike Fyn projekt

Energisparemgde

Faellesm@de om energikrisen

Gavekortkampagnen | love Middelfart, i byerne Ejby, Ngrre Aaby og Middelfart
Online julekalender

VASITMIBDELFART

©

VISIT
MIDDELFART

Middelfart is the 2022 European Destination of Excellence | Middelfart er kiret til den mest baeredygtige destination i Europa




MIDDELFART - EN DEL AF DESTINATION FYN

Destination Fyn er en non-profit turismeorganisation, ejet af de 10 fynske kommuner og engageret af deres medlemmer
bestaende af fynske turismevirksomheder.

Destination Fyns fornemmeste opgave er at understgtte det fynske turismeerhverv. Det ggr de blandt andet ved at markedsfgre
Fyn og @erne i ind- og udland, udvikle turismeprodukter og kompetenceudvikle erhvervet. Alt sammen for at skabe vaekst og

arbejdspladser til hele destinationen.
Samarbejdet med Destination Fyn bgd ogsa pa flere projekter, som Herregardsruten, HIKE Fyn, Bland selv Fyn, Udviklingsplan Fyn

og @erne og turismespor pa Klimafolkemgdet.

Herregérdsruten pé FYnN er markeret med relieffer udfert af kunster Per Buk. Middelfarts relief, som haenger ved Mari-
naen, repraesenterer den nye og den gamle Lillebaeltsbro som elementer gverst til hgjre med et marsvin imellem dem. Baelt og hav
med sejlskib. Under sejlskibet symboliseres moderne arkitektur ved at gengive Kulturgen. | vandet forneden rejser et par haender
sig med et blad, som fortaeller om Middelfart som Klima by. Baeredygtighed og klimafolkemgde.
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NATURPARK LILLEBALT - Danmarks storste naturpark

Middelfart og omegn er kendt for den skgnne natur. Maske fordi Middelfart er placeret i Naturpark Lillebaelt, Danmarks stgrste
marine naturpark, hvor Lillebaelt snor sig gennem smukke, kuperede kystlandskaber. Her findes en af verdens taetteste bestande
af hvaler — de sma marsvin, som du med stor sandsynlighed ser, nar du tager pa hvalsafari.

I Naturparken kan du sla dig Igs med et hav af vandsportsaktiviteter og maritime oplevelser i topklasse. Er du mere landkrabbe
end vandhund, byder naturparken ogsa pa et veeld af oplevelser og aktiviteter pa land.
VisitMiddelfart markedsfgrer Naturpark Lillebeelt pa bl.a. hjemmeside, sociale medier og trykte materialer.

VisitMiddelfart nhar fokus pa regenerativ turisme og indgar som partner i projektet: Regenerativ turisme pa verdenskortet.
Projektet vil via forretningsudvikling, produktudvikling, international markedsfgring og et staerkere netveerk samle oplevelsesak-
tgrer i Naturpark Lillebaelt om at Igse stedbundne udfordringer og om at beskytte havmiljget. Projektet vil arbejde med regene-
rativ turismeudvikling, hvor produkt-, kompetence og netvaerksudvikling samt international markedsfgring roterer omkring turis-
meaktiviteter, der tilfgrer mere end der fjernes fra Naturpark Lillebaelt. Projektet baserer sine aktiviteter pa tre spor: 1) netveaerk, 2)
produktudvikling og identitet, 3) international markedsfgring.

Vidste du at Lillebzelt er et helt unikt havomrade Danmark og et attraktivt spisekammer for hvalerne?
Det skyldes den varierede havbund, hvor salt- og ferskvand fra @stersgen og Kattegat mgder hinanden. Naturpark Lillebaelt

arbejder for at skabe et godt havmiljg gennem forskning og ved fx at bygge stenrev, og skabe en havbund der tiltraekker mange
forskellige fisk.




GUIDEDE TURE

Natu rpa rk Lillebaelt udbyder et stort udvalg af guidede ture i vores fantastiske natur. Turene fgrer dig igennem Natur-
parken, bade pa land, pa vandet og under vandet.

FLOT 3. PLADS TIL LILLEBALTSTIEN

Lillebaeltstien kom pa en 3. plads af de mest besggte faciliteter i Danmark pa naturstyrelsen.dk i 2022:
Lillebeeltstien er en vandretur pa 27 km langs den fynske vestkyst og gar forbi strande, kystskreenter, bymiljg, abne marker og
skove. Fra brede grusstier og cykelsti til trampestier i ubergrt skov og langs kysten. Hvad enten det er soonmer, efterar, vinter eller

forar, er denne tur en fantastisk oplevelse.
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MIDDELFART - NR. 1 PA FYN

Middelfart topper » Vi er stolte over at kunne forteelle, at Middelfart kommmer ud af 2022 med det hgjeste antal overnatninger
pa Fyn. Med en stigning pa 28 procent pa hoteller og feriecentre sidste ar, er man nu pa et endnu hgjere niveau end fgr corona
gjorde et indhug i branchen. Neesten 600.000 overnatninger blev det til i Middelfart Kommmune sidste ar. Det er det hgjeste antal
overnatninger pa hele Fyn - og isser mgde- og konferenceovernatninger pa hotellerne treekker tallene i vejret. Sidste ar blev det
til 250.015 overnatninger pa hoteller og feriecentre mod 195.140 i 2021 - det svarer til en stigning pa 28 procent.

Overnatningstal for Middelfart Kommune 2019-2022




Overnatningstal for de 10 kommuner pa Fyn 2019-2022
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PRESSE OMTALE
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SYNLIGHED FOR MILLIONER




Eden
kampagne i tal

503 presseklip
Omtale i 23 lande
Qualitative assessment of the impact of the media outreach R & k keVi d d e 43 mio.

In the qualitative assessment of the media outreach related to the EDEN initiative, | E u ro a
several qualitative indicators have been analysed and interpreted: the most prominent p
media types, the geographical spread, the tonality and the distribution by country.

These indicators relate only to online press clippings.

Picture 1: International distribution per country

Picture 2: Most prominent media types

When observing the coverage and nature of news, online clipping data shows that
most of the coverage results from online news outlets, followed by blogs.

The coverage and nature of news coverage distribution is shown in particular in picture
2.

In addition to information about most prominent media types, picture 3 shows the
tonality/ sentiment and picture 4 the trend of coverage and its tonality. The coverage
is generally positive. There is no negative coverage.
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DE 4 FORENINGER PA NYGADE 2

VisitMiddelfart

VisitMiddelfart er en turistforening, hvis primaere formal er at styrke turismen og foreningens medlemmer inden for ferie- og
erhvervsturismen. Foreningen har 186 medlemmer inden for bl.a. overnatning-, attraktion-, detail- og restaurationsbranchen. For-
eningen har et teet samarbejde med destinationer, erhverv og kommune.

Foreningen skal sikre kendskab og tiltreekke gaester fra ind- & udland til Middelfart og vores turismeerhvery, dette dels via ved-
ligehold og udvikling af online og offline platforme samt ved at ivaerksaette indsatser malrettet vores primaere markeder og mal-

grupper.

Midelfart Erhvervscenter

Middelfart Erhvervscenters vigtigste opgave er at medvirke til at skabe vaekst og erhvervsudvikling i Middelfart Kommune.

Vi har bade fokus pa de eksisterende virksomheder, nye virksomheder der etablerer sig og ikke mindst iveerksaettere.

Vivil veere et samlende organ og et holdepunkt for hele erhvervslivet pa tveers af forskellige brancher, hvor vi skaber veerdi for vores
virksomheder gennem f.eks. en opsggende indsats, arrangementer, vidensdeling og netveerk.

Middelfart Handel

Middelfart Handels opgave er at skabe kundestrgm til midtbyen.

lgennem aktiviteter, udsmykning og events skal handel og turisme fremmes, til gavn for byens butikker.
Der er 90 medlemmer, hvor de 60 af dem er butikker, der saelger udvalgsvarer.

Brobygning Middelfart - en tvaergsende innovationsenhed

Brobygning Middelfart er sat i verden for at bygge broer og skabe kontakter, der ggr vejen kortere for projekter og ideer, der gav-
ner Middelfart. Har du en ide, der er god for Middelfart, er vi klar til at seette turbo pa den med vores innovations- og handlekraft.
Det eneste, det kraever, er, at projektet skaber oplevelser, forretning, faellesskab eller positivt kendskab til Middelfart.

Vi er seerligt opmaerksomme pa ideer, der handler om:

- Oplevelsesgkonomi og livi midtbyen

- Klima og baeredygtig vaekst

- Tiltreekning af arbejdskraft og by branding

VISIT
MIDDELFART
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BROBYGNING
MIDDELFART MIDDELFART
ERHVERVSCENTER




36



